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chybi nam prostor

‘pro ‘osobni setkavam



a my chceme
menit svet






chceme vytvaret
mista, kde: lide proziji
sve pribehy




chceme tvorit prostor,
kde lide. mohou

zit spolecne



mame reseni



Probouzime emoce

Formou komunikace projekt priblizujeme lidem.

Vytvarime lidské pribehy Podporujeme setkavani
Prostor propojuije lidi a dava prilezitost Komunikaci pribéhl podporujeme verejny prostor.
ke vzniku reélnych pribéha. Interakce zacina online, pokracuje

do fyzického svéta.



situace v CR.



——— situace | rekapitulace

O Velké mnozstvi projektu O Mala medialni podpora

Méstg zlepéujl’véivo,t svym obyvatellm. Média se o stavajici projekty pfilis nezajimaiji.
Jedna se o svétovy trend.

Roztfisténost Maly zajem obyvatel
Jen malo obyvatel ma o projektech

Aktivity mést nejsou jednotné. . , . . e e
povédomi nebo se o né skuteCné zajima.

Odbornost O Odcizenost lidi

Standardni odborna komunikace verejnost Sy " . 3
spige odrazuje. Digitalizace lidi vzdaluje od sebe navzajem.

O



situace | nesrozumitelny jazyk

Koncept Smart Cities (Koncept inteligentnich mést): cesta k udrzZitelnému rozvoji mést, zavadéni
modernich technologii do fizeni mésta s cilem zlepSit kvalitu Zivota a zefektivnit spravu véci
verejnych, nejvétsi uplatnéni konceptu - v oblasti dopravy, energetiky a zavadéni modernich
informacnich a komunikacnich technologii (ICT), pouZziti v dalSich oblastech, napfr. odpadové
hospodarstvi, vodohospodarstvi, e-government a krizové Fizeni, koncept Smart Cities postupny

proces nikoliv stav.

Nase oteviena platforma si klade za
cil zejména kontinualni mapovani

Jak chytra je vaSe radnice? Prirozené
vas napadne, Ze pravé tak, jak chytfi
jsou lidé, ktefi v ni sedi. Ale nemusi

tomu tak byt vzdy. A dokonce
existuje zplsob, jak chytrost
radnice zmérit! Chytra radnice je
totiz soutéz, v niz mésta a obce
mohou predstavit moderni a uc¢inna
technologicka reseni pro oblast
verejné spravy a samospravy.

Projekt Misto pro Zivot je spovleéensky pfinosnym srovnavacim vyzkumem, ktery mapuje kvalitu
Zivota obyvatel v regionech Ceské republiky. Vyhodnocuje troveri Zivotnich podminek v jednotlivych
krajich, sleduje je v dlouhodobém horizontu a iniciuje spole¢enskou diskusi o hodnotach, které

moznych Feseni na trhu a pomoc
obyvatelé Ceské republiky vyznavaji.

pri jejich implementaci.

CR 2030 je dokument, ktery udava smér rozvoje nasi

Cilem programu LIFE je pFispét k
h r ozc‘;‘,){' ?'{k’?t'em's;"z’_ . ?J:;tggkg::lzazﬂsi';(izTael:t?yVE;g:jZ/e;Jsgllg}v zemeé na pristi desetileti. Jeho napinéni zvysi kvalitu
ospogarstvi, ktere erektivne i . . e o Zivota ve v8ech regionech a nasméruje Cesko k rozvoyji,
mentoring a zazemi, ve kterém uspésné . by . s C
ktery je udrzitelny po socialni, ekonomicke i

vyuziva zdroje a je odolné i
ohleduplné viéi klimatu, a akceleruje vice nez 100 projektii roéné.

environmentalni strance.

prispét k ochrané a zlepsSeni
stavu zivotniho prostredi,
pfirody a biodiverzity. Program Cilem soutéze Vesnice roku v Programu obnovy venkova je snaha povzbudit obyvatele venkova k
aktivni ucasti na rozvoji svého domova, zverejnit rozmanitost a pestrost uskutec¢rnovani

LIFE slouzi i k podpore a rozvoji
environmentalni legislativy v
Evropské unii.

programii obnovy vesnic a upozornit Sirokou vefejnost na vyznam venkova.


http://ec.europa.eu/environment/life/

FeSeni | vSechny projekty pod jednou stfechou

PRED
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IELY

Dostat Propojit lidi,
pribéhy instituce
k lidem a firmy

Predstavit
pribéhy



jedna komunikacni platforma | celkovy pohled

|
|

| Projekt 1

| Powered by Citychangers

: (web vizual, banner, posters,
: atd.)

|

[

Citychangers - Vizualni identita

(logo, barvy, styl, tonalita, atd.)

Projekt 2

|

|

|

|

|

|

I Powered by Citychangers
: (web vizual, banner, posters,
: atd.)

|

|

[

| |
| |
| |
| |
| Projekt 3 |
I Powered by Citychangers |
: (web vizual, banner, posters, :
: atd.) :
| I
| I
[



jedna komunikacni platforma | vizualni identita

Zakladni identita Citychangers v¢. loga

zajisti jasné odliseni projektu od ostatnich
iniciativ

stavi na konceptu PRED & PO

lehce adaptovatelna a vhodna pro pouziti ve
vSech komunikacnich kanalech:

web

komunikace

kampané v online a offline
materialy pro veletrhy, workshopy
galavecer

ocenéni

atd.

o O O O O O ©O




——— jedna komunikacni platforma | propojeni na projekty

Tato identita zastireSi vizualni styl a stane se stavebnim kamenem v diléich projektech, ¢imz podpofi

rychlou identifikaci a pfifazeni lokalnich iniciativ k celé kampani. Ve vysledku bude mit komunikace vétsi silu,
vizibilitu a dopad.

Diléi projekty komunikuiji jednotlivé pfibéhy. Diky vizualni identité ale pfinasime konzistenci v komunikaci,
kreativé, tone of voice.

PROC: cilem je mit jednotnou vizuélni identitu Citychangers ve véech komunika&nich kanalech



CITYChwyow,

CITYChangev,

Ostrava

CITYChwye

ské
Bud&

e
udéjovice




ikonografie | kategorie

Design meésta
Mobilita meésta
Inovace meésta
Komunikace mesta

Obcané mesta



—— ikonografie | barevna var.02

Mobilita Inovace Komunikace Obcané




ikonografie | barevna var.04

Design Mobilita Inovace Komunikace



IELY

Jedna Dostat Propojit lidi,
komunikacni pribéhy instituce
platforma k lidem a firmy



Vizualizace PRED a PO ndm poméaha
ukazovat mista v plivodnim stavu a mista
nova, vytvorena pro opravdové, fyzické
lidské setkavani se a vznik autentickych

pribéhd.
Kazdy novy prostor dava pfilezitost napsat
desitky realnych pribéhd, ve kterych lidé Lidé a jejich pribéhy budou online pritahovat
budou sdilet sveé zazitky a emoce. Kazdy dalSi realného prostredi. Nasim cilem je
pribéh posiluje vazbu lidi na jejich mésto zhmotnit prostor skrze pribéhy a pfilakat do
a skrze emoce a zazitky toto propojeni prostoru dalsi lidi.

posiluje.



predstavit pribéhy | celkovy pohled

Zapojeni verejnosti Zapojeni privatnich

| | I I

I ' ' o |

I , : | I sektoru |
HI , N f .

: (Hlasovani, Nominace) : : (Co se dgje, Partneri) :
—_— e e —_— K _______ e o —— 7 ________
N s
N s
N —— e
Ve N
> X
/ \\

/ e
/ Virtualni vyloha \
[ Citychangers |
‘\ (Web s projekty |
\ = pfibéhy) //
\\ /
\ /
//\\\ //’\\
/ \\5_—/// \
7/ \\
Ve
N
_______ 1/_/______ . W
| A o | Hodnoceni kvality |
 Vytvareni komunity | | projektu |
: (Diskuse, CRM ) | : :
|

(Rating, Mapa, atd.)



webova
platforma jako
zaklad projektu.




predstavit pfibéhy | rozvoj webové platformy |

1/ Hlasovani verejnosti o projektech, které chtéji podpo¥it v ramci Citychangers mozné zaradit r(izné kategorie:
napr. meésto, které zméni nejvice své okoli dle oblasti (mobilita, ekologie, atd.)
PROC: cilem je udrzet pozornost $iroké verejnosti v priibéhu roku

wr omm

PROC: verejnost se angazuje a pomaha s vyb&rem projekt(

3/ Nominace mést, ktera predstavuji projekty, které maiji v planu, ale shanéji pro né penize
PROC: vyzyvame firmy na jejich sponzorovani

4/ Nominace verejnosti, tj. nominace verejnych prostranstvi, ktera verejnost vnima jako vhodna ke zméné

PROC: opét zapojujeme verejnost do verfejného déni a navic mdzeme adresovat firmam a apelovat na sponzoring zmén
téchto lokalit



———  predstavit pfibéhy | rozvoj webové platformy I

5/ Verejna soutéz vypsana mésty
PROC: propojujeme verejny a privatni sektor

6/ Diskusni fora
PROC: vytvareni komunity se zajmem o vefejné prostranstvi a jeho zmény

7/ Mapa lokalit projektt s moznosti filtrovani dle typu projektu / lokality / pdvodu nominace
PROC: challengujeme mésta i jejich obyvatele mezi sebou

8 / Rating projektd budeme-li chtit v budoucnu vyzdvihnout kvalitni projekty, mohli bychom doplnit i ,rating“
jednotlivych projektl postaveny na systému dil¢ich bodovanych otazek
PROC: rychlejsi prehled o projektech a dalsi zapojeni vefejnosti



IELY

Jed_n e Predstavit P':Op(?"t ligl,
komunikacni instituce

platforma PHECRY a firmy



dostat pribéhy k lidem | celkovy pohled

GalavecCer
Vyhodnoceni projektl s dopadem jak na laickou,
tak odpornou verejnost

Citychangers - Komunikace
Dlouhodoba podpora Citychangers (Nadnarodni kampan, PR podpora, atd.)

Projekt 1

|

| | |
| | |
: : Lokalni kampané na |
| : podporu projektd :
|
| | |
| | |
| | |
| | |

Projekt 2

|

|

: Lokalni kampané na
: podporu projektd
|

|

|

|

Projekt 3

Lokalni kampané na

I
I
v . . . I
Podpora pred institucemi | e r
: podporu projektu
|
I
I

Prezentace, workshopy, propojeni na

firmy, veletrhy atd. (Soc. media, Lokalni

media, Inter. media,
atd.)

(Soc. media, Lokalni
media, Inter. media,
atd.)

(Soc. media, Lokalni
media, Inter. media,
atd.)

Odborna verejnost Laicka verejnost



galavecer,
predavani cen.




veletrhy.



kontinualni
kampan.




celorocni
PR podpora.




IELY

Jedna Predstavit Dostat
komunikacni pribéhy k

platforma PHYERY lidem



propojit lidi, instituce a firmy | celkovy pohled

Mésta
Hledaji mista, realizatory a
sponzory pro své projekty

Lidé
Navrhuji mista/véci, co b
chtéli zménit

Firmy
Chtéji podpofit projekt,
nebo se zapoijit jako
dodavatel



dopad
projektu




—— dopad projektu | piinos jednotlivym cilovym skupinam
Misto / Mésto zlepSeni kvality konkrétniho verejného prostranstvi

zvySeni atraktivity mésta pro obyvatele i turisty

zlepSeni ekonomického vysledku lokality (zaméstnanost, bezpecnost, cena nemovitosti...)

povedomi o projektech prostrednictvim kampané

pfiblizeni se lidem - dialog s obyvateli

Obyvatelé ZlepSeni kvality prostredi, ve kterém obyvatelé mésta Ziji
posileni pocitu hrdosti na své meésto

e zvySeni interakce mezi lidmi - online na platformé i osobné ve zminéné lokalité

Urady ® propagace prace, kterou mésto pro obyvatele déla
zvySeni obratu pro dalsi investice
e propojeni se s lidmi a firmami

Firmy e moznost aktivné se zapojit do déni ve méste, kde sidli
e vybér konkrétni investice do verejného prostoru
¢ |okalni zviditelnéni a zména medialni obrazu

Mastercard e podpora mysSlenky znacky: "Transforming the way we live" / "World beyond cash"
¢ projekt podporuje hodnoty znacky: Trust / Partnership / Agility / Initiative
e propagace Mastercard nejen jako poskytovatele plateb, ale firmy podporujici zmény

000 O



——— dopad | vSechny projekty pod jednou stfechou

PRED & PO
pOUZG Jedna Ukszat Dostat Propoijit lidi,
30 o / komunikacni Fib&h pribéhy k instituce a
0 platforma P y lidem firmy

dopad



—— dopad | vSechny projekty pod jednou stfechou

PRED & PO

60%
dopad

Propojit lidi,
instituce a
firmy



dopad | vsechny projekty pod jednou stfechou

PRED & PO

100%
dopad







reseni

Jedna Predstavit Dostat Propojit lidi,
komunikacni pribéhy k instituce a

platforma PHECRY lidem firmy



—— shrnuti| kliCové aktivity

-1 0 1 2
26. 4. Urbis
Koncept Predstaveni Webova Kontinualni
Vizualni styl konceptu platforma kampain
Oslovujeme

. k nominacim

mastercard.

Oslovujeme
k nominacim

4 5 6
Start sbéru ., Galavecer
) , Hlasovani v e -
nominaci Predani cen

vitézum




timing



klicové milniky | 1. faze

KONCEPT: Draft, Debrief, || NG

Upravy, Finalizace

CID L EX

WEB

VELETRHY: Piedstaveni D 6.4.6.4.,24.4.,26.4.

konceptu, Oslovujeme k
nominacim

Start a kontinualni sbér
nominaci

Kontinualni KAMPAN

|



klicové milniky | 2. faze

WEB

Kontinualni sbér nominaci

Kontinualni KAMPAN

GALAVEGER B oo



klicové milniky | 1. faze - klicové aktivity/veletrhy

6/4 ForBikes, PHA, pro Sirokou verejnost 9.30-10.30.
o Cil: validace projektu na Citychangers na workshopu pro odborniky (13-15 hod.); spolecny

stanek (MD, SFDI, AMC)
6/4 Workshop o podpore méstské mobility a cyklistické dopravy, PHA, odbornici

o  Cil: reprezentace Mastercard

24/4 evropské Mobility forum, PHA, odbornici
o  Cil: hlavni odprezentovani projektu odborné verejnosti
26/4 Veletrh URBIS, Brno, Siroka verejnost

o  Cil: odprezentovani projektu Ceské verejnosti (9.30-10.30)



Investice




investice| hrubé odhady

»  Strategicky koncept a vizualni styl: hradi Mastercard

* Rozsifeni strategie: 98 200 K&

*  Produkce zakladni verze webové platformy (vstupni stranka, stranka s projekty a stranka s
informacemi o Citychangers): 318 895 K¢

* RozSifeni webové platformy o dalSi stranky (projekty, pravidla atd.): 100 000 az 500 000 K&

«  Doplnéni formulare pro vlozeni projektl na webovou platformu a pfiprava CMS (systém pro
spravu webu pro zastupce Citychangers): 600 000 K& az 1 000 000 K¢&

*  Doplnéni hlasovaci funkcionality do webové platformy: 100 000 az 500 000 K¢&

*  Doplnéni dalSich vyhledovych funkci do webové platformy (mapa, diskuzni féra, nominace
meést, verejné soutéze atd.): 1 000 000 K& az 2 500 000 K¢&

+ Kampan (investice do médii, do produkce a lokalnich adaptaci): tbc.

«  Galavecer (investice do vyroby cen, samotného galavecera a dalsich nakladd s nim
spojenych): 500 000 K¢ az 1 500 000 K¢

Vzhledem k pocatecni fazi projektu se jedna o hrubé odhady investic.






